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e 0% ttuszczu, bez cholesterolu, z zawartoscig
mineratow, light, prebiotyki, niskokaloryczne,
bez konserwantéw - obietnice bez pokrycia
czy gwarancja zdrowia?

e wellness w polskim wydaniu a trendy
miedzynarodowe

e oSwiadczenia zywieniowe i zdrowotne
a odpowiedzialnos$¢ producenta

¢ najnowsze i najbardziej skuteczne triki
marketingu zywieniowego

¢ najSwiezsze regulacje prawne

¢ skuteczne metody kreowania popytu
»2ywnosci dla zdrowia”
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Zywnosé dla Zdrowia 2008

PROGRAM KONGRESU

9:30 Rejestracja, poranna kawa
i przywitanie Uczestnikow

10:00 Europejski wymiar promocji ,,zdrowego
stylu zycia” oraz dziatalnos¢
producentéw i dystrybutoréw
zywnosci w walce z otytoscig
Zdrowe spoteczenstwo celem dziatan
polityki wyzywienia UE — Europejska
Platforma ds. Diety, Aktywnosci
Fizycznej i Zdrowia.

Rola biznesu zywnosciowego
w poprawie zdrowia publicznego

10:35 Boom na zdrowg zywnos¢ w Polsce
- fakty, mity, prognozy
Punkt widzenia dystrybutora na polskie
zwyczaje zakupowe.
Cena i jej znaczenie w wyborze produktu
,Zdrowszego niz inne”
Znaczenie relacji producent — dystrybutor
a budowanie wizerunku produktu
i zdobywanie zaufania Konsumenta

11:10 Zywnos$é dla zdrowia: z natury czy
wzbogacana. Co wybiera dzisiejszy
Konsument?

Analiza i poréwnanie zalet oraz
popularnosci produktéw zdrowych
»PO prostu” oraz wzbogacanych

o witaminy, przeciwutleniacze czy
prebiotyKi

11:45 Przerwa na kawe

12:05 W co wierzy a w co nie polski Konsument?

Case study: Veroni Mineral Fit — woda
z sokiem bez konserwantéw
Case study: Veroni Mineral Green Tea
z Btonnikiem, 2 razy zdrowie

Czwartek, 28 lutego 2008 r.

12:40 Marketing zywieniowy w kreowaniu
popytu na prozdrowotne produkty
spozywcze
Zmiany zachowan Konsumenta zywnosci
i jego wiedza na temat prawidtowego
zywienia. Wykorzystanie marketingu
zywieniowego na rynku nowych produktow
spozywczych. Oczekiwania Konsumenta
na rynku prozdrowotnej zywnosci

13:15 Lunch

14:15 Znakowanie zywnosci wartosciag
odzywczg i jego wptyw na wizerunek
producenta i jego produktu

14:50 Oswiadczenie zywieniowe i zdrowotne
Informacje dla Konsumentéw oraz obowigzki
i odpowiedzialnos¢ producenta zywnosci

15:25 Uzasadnienie naukowe osSwiadczen
zdrowotnych

15:55 Przerwa na kawe

16:10 ,Wiem, co wybieram” — program
edukacyjno-informacyjny dla
Konsumentéw
Case study: Wspbélna inicjatywa
producentéw na rzecz znakowania
produktéw zywnosciowych

16:45 Polubi¢ szpinak - jak skutecznie
zmienia¢ nawyki zywieniowe
Konsumentéw

17:20 Zakonczenie pierwszego dnia Kongresu
i poczestunek



prawo ¢ technologie ® marketing ® sprzedaz

PROGRAM KONGRESU Pigtek, 29 lutego 2008 r.

9:00 Rejestracja, przywitanie i poranna kawa 12:10 Czy nalezy bac¢ sie kalorii?!
Dobra, pusta i zta kaloria
— porzagdkowanie pojeé

9:30 Zywnosé dla Zdrowia na pétce Case study: Ekoprodukt

sklepowej - ogélnodostepny produkt
czy luksus dla wybranych
Analiza aktualnej roli produktéw

prozdrowotnych w sieciach handlowych 12:45 Integracja rynku zywnosci ekologicznej
oraz prognozy na przysztosc¢ w Polsce - szansg na zwiekszenie
sprzedazy produktéw bio w kraju
i zagranicg

10:05 Zywnosé dla zdrowia vs polityka
asortymentowa sieci handlowych
Jak produkt dla zdrowia wptywa na 13:20 Lunch
wizerunek sklepu

14:20 Serwisy konsumenckie i produktowe,
programy informacyjne oraz edukacyjne

10:40 Tradycyjne i inne kanaly dystrybucii i ich rola w promocji produktow dla zdrowia
»zdrowej zywnosci” — kluczowe Case study: Mleko z Klasg

czynniki sukcesu sprzedazy
Analiza SWOT w dystrybucji pomigdzy
kanatami sprzedazowymi

11:15 Przerwa na kawe¢

14:55 Co producent zywnosci moze zrobi¢ dla

11:35 Zywnos$é Genetycznie Zmodyfikowana zdrowia polskiego Konsumenta
- sytuacja na rynku i prognozy Case study: Bakalland
Informacje wazne dla Konsumenta
i producenta

Produkty dopuszczone do obrotu

w UE, zasady znakowania

i obowigzek traceability 15:30 Zakonczenie, wreczenie certyfikatow
i poczestunek




28-29 lutego 2008
Hotel Jan 11l Sobieski
Warszawa

WPROWADZENIE

W wyniku wzrostu tempa zycia i stresu Konsument coraz czesciej poszukuje rozwigzan podnoszgcych
komfort i jako$¢ zycia. Jednoczesnie sukcesywny wzrost dochoddw przypadajgcych na statystycznego Po-
laka umozliwia mu zwracanie sie ku produktom zywnosciowym wyzszej jakosci. Dodatkowo media wyraznie
wskazujg na realne korzysci ptyngce ze zdrowego stylu zycia.

Te wszystkie czynniki sprawiajg, ze asortyment zywnosci o walorach prozdrowotnych jest coraz czesciej
wyborem Konsumenta.

Jak Panstwa firma moze skorzystaé na coraz bardziej popularnym na rynku trendzie wellness? Na to
pytanie uzyskajg Panstwo odpowiedz wiasnie podczas organizowanego przez Informedia Polska wydarzenia,

w ktérym udziat wezma najlepsi Eksperci z branzy i Znawcy tematu.

KTO POWINIEN WZIAC
UDZIAL W KONGRESIE:

Projekt kierujemy do Reprezentantéw Producentéw
oraz Dystrybutoréw w branzy FMCG zaangazowanych
w promocje zdrowego stylu zycia i odpowiadajgcych za
nastepujgce obszary biznesowe:

Marketing

Sprzedaz

Research & Development
Zakupy
Opakowania/Znakowanie
New product development
Brand development
Brand management
Business Development
Customer Insights
Channel development
Prawo

Oraz wszystkich Oséb zainteresowanych trendem
wellness na rynku zywieniowym w Polsce

CERTYFIKAT

Jan Nowak

Zywnosé dla Zdrowia 2008
Pras drewtna. Nriwrslns, Bin

nformedia

Kazdy uczestnik otrzyma imienny certyfikat
poswiadczajgcy udziat w Kongresie

O NAS

Informedia Polska Sp. z 0.0. jest czescig Informedia Group (UK) z
siedzibg w Londynie oraz oddziatami w Europie, Azji i P6thocnej
Afryce. Sita Informedia Group to potagczenie miedzynarodowego do-
Swiadczenia z doskonatg znajomoscig lokalnego rynku i jego know-
how.

Informedia posiada szerokg wiedze o roznych sektorach i jest orga-
nizatorem catej gamy prestizowych konferencji w wielu branzach,
wsréd ktorych sa: telekomunikacja i media, farmacja, energetyka,
finanse & bankowos¢, IT, retailing, paliwa & gaz, nieruchomosci oraz
FMCG.

Informedia Group jest czescig Expomedia Group plc, grupy medialnej
B2B specjalizujgcej sie w organizowaniu wysokiej klasy wystaw, tar-
goéw, konferenciji, zarzadzajgcej centrami targowymi na catym Swiecie
oraz wydajgcej specjalistyczne publikacje. Expomedia Group plc od
2001 r. jest spotka notowang na londynskiej gietdzie papierow wartos-
ciowych.

Expomedia wspotpracuje z wieloma miedzynarodowymi organizacjami
i partnerami medialnymi, w tym m.in. z: Telegraaf Media Group, Mont-
gomery International, dmg world media, Gruner+Jahr, Gazprom Me-
dia oraz Axel Springer.



ZAPROSZENI PRELEGENCI

Robert Czajkowski — Dyrektor Handlowy, Good Food

Zarzadza dzialem handlowym w zakresie sprzedazy produktéw
brandowych oraz marek wtasnych we wszystkich kanatach sprze-
dazy. Wczesdniej zwiazany z firmami Cenos, PZ Cussons Polska,
Gillette Polska. Posiada wieloletnie doswiadczenie w sprzedazy,
negocjowaniu rocznych uméw i warunkéw handlowych z klu-
czowymi klientami, opracowywaniu i wdrazaniu marketingo-
wych i trade marketingowych planéw promocyjnych. Projektowat
i nadzorowat wspétprace z najwiekszymi sieciami w kanale no-
woczesnym, tj. Real, Tesco, Ahold, Makro, Selgros, ]MD, Minimal,
Carrefour, Auchan.

Iwona Jabtonowska — Development Project Manager,

TESCO Polska

Posiada wieloletnie doswiadczenie w branzy FMCG w zakresie
zarzadzania jakoscia, rozwoju nowych produktéw oraz zarzadza-
niu asortymentem w sieci. Jest ekspertem w dziedzinie negocjacji
warunkéw wspétpracy miedzy sieciami detalicznymi i ich dostaw-
cami. Nadzoruje proces wdrazania nowych produktéw do sieci.
Wspétuczestniczyta w procesie wdrazania systemu Supplier Rela-
tionship Management. Zajmuje sie poszukiwaniem nowych Zrédet
zakupowych, rozwojem bazy importowej i wspétpraca co-marke-
tingowa z dostawcami. Zaangazowana we wspétprace z Polska
Organizacja Handlu i Dystrybucji oraz International Agriculture
and Technology Center.

Marta Rustecka — Menedzer ds. Zarzadzania Kategoriami,
Carrefour Polska

Od 2005 r. zwigzana z Carrefour Polska. Odpowiedzialna za
tworzenie planograméw dla hipermarketéw Carrefour, w ramach
sektora FMCG, zgodnych z polityka oraz zasadami merchandisin-
gu firmy. Zajmuje si¢ analizowaniem sprzedazy oraz udzialéw
rynkowych poszczegélnych kategorii i producentéw w oparciu
o dane wewnetrzne, rynkowe oraz oferte bezposredniej konku-
rencji. W ramach zarzadzania asortymentem zajmuje si¢ réwniez
biezacym optymalizowaniem oraz aktualizowaniem oferty asor-
tymentowej hipermarketéw Carrefour, wspétpracujac przy tym
z Dziatem Handlowym (Kupcami). Wspétorganizatorka wielu
testéw i badan konsumenckich dazacych do lepszego poznania
klientéw sieci.

Magdalena Bednarek - Project Manager, Tetra Pak

Od czterech lat zwiazana z firma Tetra Pak — najwigkszym na
Swiecie producentem opakowar do ptynnej zywnosci. Twérca
i krajowy koordynator programu ,Mleko z klasa”, realizowanego
w ramach doptat Unii Europejskiej do spozycia mleka w szkotach.
Pomystodawca programu edukacyjnego realizowanego w szko-
tach podstawowych z zakresu podniesienia swiadomosci na temat
waloréw picia mleka w wieku szkolnym.

Izabela Tariska — Doradca ds. Bezpieczeristwa Zywnosci,

1GI Food Consulting

Specjalizuje sie w zagadnieniach dotyczacych oswiadczeri zdro-
wotnych i zywieniowych oraz zywnosci genetycznie zmodyfi-
kowanej. Bierze udziat w licznych projektach zwigzanych ze
spetnianiem wymogéw prawa zywnosciowego przez podmioty
branzy spozywczej i farmaceutycznej. Wyktadowca na konferen-
cjach i szkoleniach, zaréwno krajowych jak i zagranicznych. Jest
autorka wielu publikacji w prasie fachowej. Pracowata w Gtéw-
nym Inspektoracie Sanitarnym, petniac funkcje koordynatora wy-
dziatu ds. wspétpracy z zagranica i zywnosci GM. Koordynowata
przygotowywanie Stanowisk Rzadu RP w odniesieniu do aktéw
prawnych z zakresu bezpieczeristwa zywnosci.

Dr n. med. Janusz Ciok — Zastepca kierownika

Zaktadu Bezpieczeristwa Zywienia i Zywnosci,

Instytut Zywnosci i Zywienia

Jako delegat Ministra Zdrowia uczestniczy w pracach Grupy Ro-
boczej Rady Europejskiej na temat opracowania rozporzadzenia
w sprawie o$wiadczen zywieniowych i zdrowotnych dotyczacych
produktéw spozywczych. Jest autorem wielu artykutéw opubliko-
wanych w polskiej i miedzynarodowej prasie branzowej. W In-
stytucie Zywnosci i Zywienia poczatkowo pracowat w Klinice
Choréb Metabolicznych i Gastroenterologii, nastepnie w Samo-
dzielnej Pracowni Prewencji Pierwotnej Choréb na tle Wadliwego
Zywienia, a obecnie jako zastepca kierownika Zaktadu Bezpie-
czeristwa Zywienia i Zywnosci.

Marta Katuska — PR&Product Manager, Bonduelle

Absolwentka podyplomowych studiéw w zakresie zarzadzania
gospodarka europejska SGH/HEC. Posiada wieloletnie doswiad-
czenie w branzy FMCG, szczegélnie w dziedzinie komunikacji
marketingowej i public relations.W Bonduelle od 7lat. Pracowata
takze na rzecz marek Soraya, ST Yves, SC Johnson, Bristol Myers
Squibb. W Bonduelle odpowiada za strategie PR marki oraz grupe
produktéw Food Service kierowanych do gastronomii.
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Marek Kubara - Prezes, Ekoprodukt

W 1993 r. utworzyt firme EKOPRODUKT specjalizujaca sie w pro-
dukcji suplementéw diety i zywnosci ekologicznej. Wspéttworca
Grupy Oleko konsolidujacej rynek produkcji ekologicznej. Wi-
ceprezydent Regionalnej Izby Przemystowo-Handlowej w Cze-
stochowie. Cztonek Rady Gospodarczej przy Prezydencie Miasta
Czestochowy. Dziatalnos¢ gospodarcza rozpoczat na przetomie
lat 80-tych i 90-tych jako Prezes Przedsiebiorstwa Ustug Naukowo
— Technicznych Pro Novum. Absolwent Politechniki Czestochow-
skiej i jej dtugoletni pracownik naukowy.

Ewa Halicka — Adiunkt w Katedrze Organizacji i Ekonomiki
Konsumpcji, SGGW

Cztonek Zespotu Promocji Zdrowego Stylu Zycia powotanego
w 2007 r. przez Giéwnego Inspektora Sanitarnego. Ekspert ds. po-
lityki wyzywienia ludnosci i rozwoju gospodarki zywnosciowej.
Od 1996 r. prowadzi badania naukowe w zakresie analizy rynku
zywnosciowego, zachowan konsumenta oraz edukacji zdro-
wotnej. Uczestniczy w europejskich projektach badawczych
ukierunkowanych na monitoring spozycia zywnosci.

Andrzej Gantner — Dyrektor Generalny, Polska Federacja
Producentéw Zywnosci

Ekspert w zakresie zarzadzania i marketingu. Doswiadczenie zdo-
byt dzieki pracy w polskich i zagranicznych osrodkach naukowych
oraz petniac funkcje kierownicze w polskich przedsiebiorstwach
przetwérstwa zywnosci. Koordynuje prace Stowarzyszenia PFPZ,
komisji i grup roboczych. Jest cztonkiem i zastepca w Zarzadzie
Konfederacji Przemystu Zywnosci i Napojéw w UE (CIAA) oraz
cztonkiem Rady Programowej miesiecznika Higiena i Bezpieczen-
stwo Zywnosci. Doswiadczenie w zakresie projektéw finansowa-
nych przez UE zdobyt jako ekspert FAPA przy wdrazaniu i oce-
nianiu projektéw dla rolnictwa oraz jako koordynator programu
PHARE BSP (Business Suport Programme).

Krystyna Rejman - Adiunkt na Wydziale Nauk

0 Zywieniu Cztowieka i Konsumpcji, SGGW

Prowadzi badania naukowe, w tym w ramach miedzynarodowych
projektéw, z zakresu: gospodarka zywnosciowa, funkcjonowanie
poszczegdlnych rynkéw, sektor gastronomii, polityka wyzywienia
ludnosci. Wykonuje ekspertyzy na potrzeby firm z sektora spozyw-
czego. Prowadzi dziatalnos¢ konsultingowa i szkoleniowa.

Magdalena Przyzycka - Specjalista ds. Marketingu i PR, FRoSTA
Od 3 lat zwiazana z firma FRoSTA. Pracuje w dziale Marketingu
odpowiadajacym zaréwno za rynek polski, jak i Europe Centralno-
Wschodnia. Odpowiedzialna za kontakty z mediami i budowanie
strategii PR dla marki FRoSTA. Aktywnie uczestniczyta przy pracach
ogolnopolskiej kampanii informacyjno-promocyjnej wspétfinanso-
wanej ze srodkéw Unii Europejskiej pt. ,Mrozonki petne natury”,
organizowanej przez producentéw zywnosci mrozonej. Obecnie
reprezentuje firme FRoSTA przy wdrozeniu programu edukacyjno-
informacyjnego ,Wiem, co wybieram”.

lwona Niegowska — Nutrition Manager, Unilever Polska
Absolwentka Wydziatu Zywienia Cztowieka warszawskiej SGGW
z blisko 15 latami doswiadczenia jako zywieniowiec. Cztonek Pol-
skiego Towarzystwa Nauk Zywieniowych. Od ponad 3 lat pracuje
dla Unilever, gdzie jest odpowiedzialna za aspekt zywieniowy m.in.
produktéw marki Knorr oraz wsparcie dla programu ,Wiem, co wy-
bieram”. Cztonek Europejskiej Grupy Zywieniowcéw Unilever He-
alth Institute w Holandii. Pierwsze kroki w zawodzie zywieniowca
stawiatla w Lot Catering, a nastepnie przez 10 lat byta zwigzana
z producentem zywnosci Gerber i Bobo Frut. Wspéttwérczyni Aka-
demii Gerber, ktéra zostata powotana w celu rozwoju i upowszech-
niania wiedzy na temat prawidtowego zywienia i pielegnacji nie-
mowlat, dzieci oraz kobiet ciezarnych i karmiacych piersia.
Krzysztof Winklewski — Dyrektor Handlowy,

Zbyszko Company Sp z.0.0.

Zwiazany z firma od 2,5 roku. Poczatkowo jako Szef Sprzedazy
detalicznej, obecnie Dyrektor Handlowy. Zbyszko Company jest
jednym z czotowych producentéw produktéw typu soft drink
w Polsce. W branzy FMCG od poczatku 1998 roku.

Stawomir Chtori — Prezes Zarzadu, Organic Farma Zdrowia SA
Organic Farma Zdrowia to lider rynku sprzedazy zywnosci eko-
logicznej i zdrowej. Aktualnie sie¢ posiada 14 delikateséw i 2 re-
stauracje marki Green Way. Stawomir Chtori wspétzatozyt z zong
Aquapark WESOLANDIA, uznany za najlepszy Aquapark w War-
szawie w rankingu Zycia Warszawy z 2004 roku. Twérca marki
Camp&Ravel. Wczesniej przez 10 lat zasiadat w zarzadzie Compu-
terLand SA, w tym ponad 2 lata jako Prezes Zarzadzajacy.

Marta Martys — Kierownik Marketingu, Wasa-Barilla

W roku 1993 rozpoczeta swojq kariere zawodowa w firmie Master
Foods Polska. Pierwsze 2 lata pracy spedzita w dziale sprzedazy, po-
tem juz cata j kariera zwiazana byta z marketingiem: w MFP. W 2000
roku zwigzata sie z firma Wasa Barilla Poland, w ktérej pracuje do
dzi$ jak Marketing Manager. W firmie tej jest odpowiedzialna za ca-
tos¢ dziatari marketingowych marek Wasa oraz Barilla.



FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

W przypadku wiekszej liczby zgtoszen prosimy o powielenie formularza zgtoszeniowego

Imie i nazwisko:

Stanowisko:

Departament:

Firma:

Ulica:

Kod: Miasto:

Telefon: Fax:

E-mail:

informedia

Wyslij dzi§ na numer faksu

0-12 350 54 01

K_ongres
Zywnos¢ dla
zdrowia 2008

Funkcjonalna, Organiczna,
Dietetyczna, Ekologiczna,
Prozdrowotna, Naturalna, Bio

28-29 lutego, 2008
Hotel Jan Il Sobieski
Warszawa

|:| TAK, chce wziaé udziat w Kongresie ,,Zywnos$é dla zdrowia 2008.
Prawo, technologie, marketing, sprzedaz”.
Termin 28-29 lutego 2008 r.
Cena Kongresu:
3995 + 22% VAT w przypadku zgtoszen nadestanych do 8 lutego 2008,
4495 + 22% VAT w przypadku zgtoszen nadestanych po 8 lutego 2008.

|:| N|E, nie chce wzig¢ udziatu w Kongresie, ale prosze o przestanie
informacji o nadchodzacych wydarzeniach

Prosze o wystawienie faktury VAT

W przypadku koniecznos$ci wystawienia faktury VAT prosze podpisaé niniejsze o$wiadczenie:
Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Finanséw z dnia 12.05.1993 (Dz. Ust. 39/93 poz. 176)

PEINA NAZWE FIMMY: 1o e s e e e e s e e e e s eaneeeeeanne

Z SIEAZIDA: . e

74V 0| PSP P PP PPPRPN

oswiadczam, ze jest ptatnikiem podatku od towarow
i ustug VAT i posiada NnUMEr NIP ... e

Informedia Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Pradzynskiego 12/14, wpisanej do Rejestru Przedsig-
biorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000223380, NIP: 527-245-67-22, wysoko$¢ kapitatu zaktadowego: 50 000,00 zt

podpis i pieczgtka

Upowazniamy firme Informedia Polska Sp. z 0.0. do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy. Réwnocze$-
nie o$wiadczamy, ze zapoznali$my sie z warunkami uczestnictwa oraz zobowigzujemy si¢ do zaptaty catosci
kwot wynikajgcych z niniejszej umowy. Zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych oso-
bowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Informedia Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej Informedia),
informuije, Ze jest administratorem danych osobowych.

Wyrazamy zgode na przetwarzanie danych osobowych w celach promoc;ji i marketingu dziatalnos$ci prowadzo-
nej przez Informedia, $wiadczonych ustug oraz oferowanych produktéw, a takze w celu promocii ofert klientow
Informedia. Wyrazamy réwniez zgode na otrzymywanie drogg elektroniczng ofert oraz informacji handlowych
dotyczacych Informedia oraz klientéw Informedia.

Wyrazajgcemu zgode na przetwarzanie danych osobowych przystuguje prawo kontroli przetwarzania danych,
ktére jego dotycza, w tym takze prawo ich poprawiania.

Warunki uczestnictwa:
1.

10.

11.

12.

. Cena obejmuje prelekcje, materiaty,

. Po otrzymaniu zgtoszenia, przeslemy

. Prosimy o dokonanie wptaty w terminie

. Wptaty nalezy dokona¢ na konto:

. Rezygnacje z udziatu nalezy przesyta¢

. W przypadku rezygnaciji do 8 lutego

. W przypadku rezygnacji po 8 lutego

Koszt uczestnictwa jednej osoby
w Kongresie wynosi:

3995 PLN + 22% VAT w przypadku
zgtoszen nadestanych do 8 lutego,
4495 PLN + 22% VAT w przypadku
zgtoszen nadestanych po 8 lutym.

przerwy kawowe oraz lunch.

Panstwu potwierdzenie udziatu i fakture
pro forma.

14 dni od daty wystania zgtoszenia,
ale nie pozniej niz przed rozpoczeciem
Kongresie.

DZ BANK POLSKA SA
Pl. Pitsudskiego 3, Warszawa
15174000060000300000176490

listem poleconym na adres organizatora.

obcigzymy Panstwa optatg administracyjng
w wysokosci 400 PLN + 22% VAT.

pobierane jest 100% optaty za udziat.
Nieodwotanie zgtoszenia i niewzigcie
udziatu w Kongresie powoduje
obcigzenie petnymi kosztami udziatu.
Niedokonanie wptaty nie jest
jednoznaczne z rezygnacjg z udziatu.
Zamiast zgtoszonej osoby w Kongresie
moze wzig¢ udziat inny pracownik firmy.
Organizator zastrzega sobie prawo

do zmian w programie.

INFORMEDIA POLSKA Sp. z 0.0., ul. B. Joselewicza 21c, Krakoéw, tel.: (012) 350 54 00, faks: (012) 350 54 01, e-mail: info@informedia-poland.com
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